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o Progressionde 21%du chiffreŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎsemestrieldu Groupeà 32,2 millionsŘΩŜǳǊƻǎ
ü Résultatopérationnelcourant: 2,7aϵ
ü Résultatnet consolidé: 14,2aϵ
ü Endettementnet : 1,6aϵ
ü Haussedu tauxde la margebrute comptablede 5%

o Accélération du déploiement du Groupe en région APAC (Asie-Pacifique) avec une croissance 
soutenue de 130% et représentant plus de 15% des ventes du Groupe.

o Elargissement de la distribution à cent pays dans le monde pour la marque Thrustmaster,

o SignaturedeƭΩŀŎŎƻǊŘde partenariat avecle « retailer » américainWal Mart, Numéro1 mondial
de la grandedistribution, lui permettant ŘΩşǘǊŜreprésentédans plus de trois mille magasins
américainssupplémentairessurdeuxréférencesŘΩƛŎƛla fin deƭΩŀƴƴŞŜavecdeslivraisonsqui ont
débutéeen Juillet.

o Dynamique retrouvée au Moyen-Orient et une nouvelle organisation des ventes pour la région 
LATAM,



o Lancement officiel des volants Thrustmastersous licence Ferrari sur le marché chinois, 

o Stratégie de livraisons directes avec les principaux acteurs du « eTail » mondial pour
Thrustmasteret Hercules,

o Déploiementdu plan de relanceHerculesavecla mise en placede son nouveausite Web et de
son identité visuelle avecun nouveaulogo et élargissementdu réseaude distribution avecun
accordstratégiquesignéavecJamIndustries/AmericanMusic and Sound,premier distributeur
américainde matériel de musique.







ÁCA par zone géographique

ÁCA par activité

(*) Accessoires développés pour compléter des produits de sociétés tierces (Original Equipment Manufacturer).

30.06.18 30.06.17 Variation

Union Européenne 16 381 14 720 11%

Amérique du Nord 9 235 8 197 13%

Autres 6 584 3 621 82%

TOTAL 32 200 26 538 21%





















Les gammes de produits Hercules 

DJing et musique numérique Enceintes sans fil pour Smartphones et 

tablettes


